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https://www.youtube.com/watch?v=Z-c4sLLdFjQ

http://www.welcometoangola.co.ao/ 4a gala superbrands 2

http://m.redeangola.info/superbrands-distingue-34-marcas-angolanas/

http://www.sinfic.pt/SinficWeb/displayconteudo.do2?numero=74362

http://www.angop.ao/angola/pt pt/noticias/economia/2012/9/43/Terceira-edicao-Premio-
Superbrands-acontece-2013,d5ea2f3e-f1a7-4a9b-82f2-cf95f95bd9ea.html

http://hdmaza.pw/video/muHCKZgKKNU/superbrands-angola-2014

http://venturesafrica.com/kero-unveils-angola-biggest-supermarket/
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> mat:ou-mnb
@ a3 préticas de negécio da empresa e

marketeers. £ um desafio de toda a
d?mumam

marca é cada vez mais um factor O problema ¢ construcdo ndo era
critico de sucesso para todas as sustentével e o seu valor nos balancos
K independentemente de  das companhias foi
se tratar de uma ial, | d e gestores
uma sem fins  a desacreditarem no poder de a marca,
outro tipo ommr‘neb. g as organiza¢Bes.
ou ; apenas
por ser um activo estratégico, também A esta fase uma fase, no final
pelo o financeiro que pode ter na sua dos anos 80, em que o peso do investimento
srfor publicitario no orgamento de marketing
mam-«amrnmﬂ cala para valores proximos dos 25%, em apenas
de marcas como sinbnimo de falar de log6tipos 10 anos, sendo 2 esmagadora maioria
e de publicidade, nos altimos anos o tema
da marca passou a ser abordado ¥
empresas como um assunto  Construir uma marca é uma
estratégico, pelo seu impacto na valorizagde  porrida de fundo e ndo um sprint
Até a0s anos 80 do século de 100 mietros, havendo também
e e che poderls construr,  Ciclos de investimento e retorno
da realidade’, ou algo que era extrinseco
4 organiza cMmmm do investimento de marketing canalizada para
« da sua Era algo que a capacidade ferramentas,
de investimento itério conseguia construir. owmgu-Mdomam
Estavamos periodo em que a publicidade 0 papel da marca nas organizacbes
equivalia a cerca de 80% de todo o investimento  para um plano, ndo sendo uma
de marketing. A verdade ¢ que os consumidores central na gestdo dos activos das
como ‘| = auma e cCOmMeGou a ser
da realidade que conheciam das disponiveis a pagar pelo
Aquela imagem e aquela promessa - good will gerado pelas marcas sobre o valor das
na publicidade - ndo correspondiam & imagem e Mas, a0 mesmo tempo,
a promessa que [ se a necessidade de encontrar
contacto, Estavamos na era da marca construida  métricas de ci0 que transmitissem
em daquilo que se acreditava serem confianga aos sobre a ‘justeza’

Construir uma marca é uma corrida de fundo e
n&o um sprint de 100 Tal como
com outros é
respeitar os ciclos de @ de retorno,

PR



